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tab Das Fachmedium der TGA-Branche
Als eine der führenden Fachzeitschriften im TGA-Bereich behandelt die tab die gesamte Bandbreite der 
technischen Gebäudeausrüstung – vom Konzept bis zum betriebsfähigen Gebäude – und bietet auch 
Einblicke in vermeintliche Randbereiche wie z.B. Elektrotechnik, Energiemonitoring und Gebäudeauto­
mation. Die TGA-Fachingenieure für Heizung, Lüftung, Klima, Kälte, Sanitär-, Elektro- und Energie-
technik sind Mittler zwischen Innovation und Anwendung, zwischen Industrie, Planung und Praxis. 
Die tab stärkt die Fachingenieurinnen in der täglichen Praxis und in der Funktion als professionellen 
Schnittstellen-Manager im Zusammenspiel der technischen Gewerke und aller am Bau Beteiligten. 
Neben den kompetenten Technikfachinhalten gibt die tab wichtige Hinweise zu den Themen Projekt­
controlling, Dokumentation, Archivierung, Fördermöglichkeiten und rechtssicheres Planen. Durch die 
optimierte Verbreitung bietet die tab der Branche die kompetente Entscheiderzielgruppe und auch den 
Zugang zu den Fachkräften von morgen. Die tab enthält eine große Vielfalt an branchenrelevanten 
Informationen. Diese werden gefiltert, gebündelt und in Archiven übersichtlich aufbereitet

Erscheinungs-
weise

verbreitete 
Auflage

verkaufte 
Auflage

12.138 Exemplare 1.539 Exemplare

Umfangsanalyse

abonnierte
Auflage

1.529 Exemplare

10x pro Jahr

Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang 658 Seiten
Redaktioneller Teil 540 Seiten
Anzeigenteil 118 Seiten

Titelporträt
Print
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Print
Termin- und Themenplan

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

1/2 2024
Januar/
Februar

ET: 21.02.2024
RS: 05.01.2024
AS: 30.01.2024

Heizung: Wärmeverteilung, Wärmeübergabe, Pumpen, Druckhaltung und Entgasung
Klima: Energieeinsparung bei Großanlagen in der zentralen Lüfungs- und Klimatechnik, Ventilatoren 
Automation: Energieeinsparung durch Gebäudeautomation, MSR-Technik, Softwarelösungen 
Brandschutz: Fluchtwegssteuerung,  Brand- und Rauchmeldeanlagen 
Produkte: Sanitärtechnik hinter der Wand / Licht / Software

20.-22.02.2024 digitalBAU, 
Köln 
03.-08.03.2024 Light + Buil-
ding, Frankfurt am Main

3/2024
März

ET: 14.03.2024
RS: 29.01.2024
AS: 21.02.2024

Energie: MSR-Technik zur Energieensparung - Thermographie, Sensortechnik und Monitoring 
Lüftung: Kontrollierte Lüftung im Wohnungsbau, Lüftung von Schulen und Veranstaltungsstätten
Sanitär: Sanitärtechnik im öffentlichen Bereich, Sicherheit gegen Vandalismus, Infektionsschutz, Trinkwasserhygiene 
Elektro: Unterbrechungsfreie Stromversorgung (USV), MSR-Technik für das Lastspitzenmanagement 
Software: Integrale Planung - Kosteneinsparung und kürzere Bauzeiten 
Produkte: Kälte, Klima, Lüftung / Automationstechnik

19.-22.03.2024 SHK+E, Essen

4/2024
April

ET: 16.04.2024
RS: 04.03.2024
AS: 21.03.2024

Heizung: Nah- und Fernwärmeverteilung, Übergabestationen, bivalente Wärmeerzeugung 
Klima: PV-Mono- und Multisplitgeräte zur Temperierung im Büro- und Gewerbebauten, VRF-Technik 
Wasser: Regenwassernutzung und Schutz vor Hochwasser (Rückschlagklappen, Hebeanlagen, Versickerungen) 
Automation: Nachrüsten von Bestandsimmobilien zu Smart Buildings mit MSR-Technik und Softwarelösungen 
Solar: PV und Batteriespeicher zur Versorgung von Wohn- und Gewerbebauen, Einbindung von E-Mobilität 
Produkte: Druckhaltung und Entgasung / Brandschutz

23.-26.4.2024 ifh INTHERM, 
Nürnberg

5/2024
Mai

ET: 06.05.2024
RS: 22.03.2024
AS: 11.04.2024

Kälte: Kühlung und Wärerückgewinnung in Rechenzentren 
Sanitär: Trinkwasserhygiene, Wiederinbetriebnahme von Installationen nach  Betriebsunterbrechungen 
Sicherheit: Zutrittslösungen, Sicherheit in Flucht- und Rettungswegen, intelligente Türtechnik 
Software: BIM als ganzheitlicher Prozess bis zum Ende der Nutzungsphase eines Gebäudes 
Produkte: Wärmeerzeuger / Elektro

6/2024
Juni

ET: 04.06.2024
RS: 19.04.2024
AS: 08.05.2024

Heizung: Wärmepumpen für großtechnische Anwendungen 
Klima: Be- und Entfeuchtung, Lufthygiene, Infektions- und Gesundheitsschutz 
Elekto: Optimierung der Energieeffizienz durch MSR-Technik und Automation 
Solar: Solarthermie und Latentwärmespeicher zur ganzjährigen Versorgung mit Kälte und Wärme 
Produkte: MSR / Wärmeverteilung und Wärmeübergabe

19.-21.06.2024, The smarter 
E Europe, München
26.-28.06.2024, Feuertrutz, 
Nürnberg 

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss



5Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Print
Termin- und Themenplan

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen/-ergänzungen vor.

ET = Erscheinungstermin, RS = Redaktionsschluss, AS = Anzeigenschluss

Heft-Nr.
Monat

Termine Auszug der geplanten Fachthemen 
Neben vielen technischen Fachartikeln beinhaltet jede Ausgabe auch Beiträge aus den Bereichen Studium &  
Karriere, Rechtsprechung, Zertifizierung und Controlling

Messen/Veranstaltungen

7/8 2024
Juli/ 
August

ET: 02.07.2024
RS: 22.05.2024
AS: 10.06.2024

Klima: Heizen und Kühlen mit Betonkernaktivierung, Erschließung regenerativer Energiequellen 
Kälte: Kälteerzeugung für die Klimatechnik, VRF, Kompressortechnik, Rückkühlwerke 
Sanitär: Sanitärtechnik im Gesundheitswesen, Trinkwasserhygiene, Infektions- und Legionellenschutz 
Automation: Datenübertragung und BUS-Systeme 
Produkte: Wärmeerzeuger / Solar

9/2024
September

ET: 30.08.2024
RS: 23.07.2024
AS: 08.08.2024

Heizung: Hydraulische Systeme - Planung, Abgleich und Optimierung 
Lüftung: Lufthygiene in Schulen und öffentlichen Räumen, Filtertechnik und UV-Bestrahlung 
Sicherheit: Sicherheit von automatisierten Gebäuden 
Software: Digitalisierung im Planungsbüro - Büroorganisation, Dokumentation, Cybersicherheit 
Produkte: Kälte, Klima, Lüftung / Brandschutz

17.-20.09.2024, Security, 
Essen

10/2024
Oktober

ET: 30.09.2024
RS: 21.08.2024
AS: 06.09.2024

Energie: Erzeugung von Prozesswärme und -kälte mit Wärmepumpen aus Abwärmeströmen 
Klima: Temperierung von Hallen mit thermisch aktivierten Flächen und Strahlungselementen 
Elektro: PV, Stromspeichertechnik und E-Mobilität in Wohngebäuden in Gewerbebetrieben 
Wasser: Effiziente Pumpentechnik für Heizung, Klima, Kälte, hydraulisch abgeglichene Systeme 
Produkte: Software / Wärmeverteilung und -übergabe

08.-10.10.2024, Chillventa, 
Nürnberg

11/2024
November

ET: 04.11.2024
RS: 23.09.2024
AS: 10.10.2024

Lüftung: Lüftung in Küchen unter Berücksichtigung von Hygieneaspekten und Brandschutz 
Installation: Vorgeferigte Installationssysteme, Industrialisierung im Bauwesen 
Automation: Raumautomation mit optimierter Heiz- und Kühltechnik, Beleuchtung und Anwesenheitssensorik 
Brandschutz: Gebäudetechnischer Brandschutz (Brand- und Rauchmeldeanlagen, Entrauchung, Löschtechnik) 
Produkte: Wasseraufbereitung und Trinkwasserhygiene / Badausstattung

21.-23.11.2024, GET Nord, 
Hamburg  

12/2024
Dezember

ET: 02.12.2024
RS: 22.10.2024
AS: 08.11.2024

Heizung: Wärmeerzeuger (Wärmepumpen, Kessel, BHKW, Biomasse) 
Lüftung: Effizienzsteigerung durch Ventilatorentausch und weitere lüftungstechnische Maßnahmen 
Elektro: Schaltschränke und BUS-Technologie 
Software: TGA-Software und Clouddienste 
Produkte: Automatisierungstechnik / E-Mobilität
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Auflagenkontrolle:	

Auflagen Analyse:	� Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt 
(1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023)

Druckauflage: 10.517

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA): 12.138 davon Ausland: 102

- davon E-Paper 1.867 davon Ausland: 15

Verkaufte Auflage: 1.539 davon Ausland: 73

Abonnierte Exemplare: 1.529 davon Ausland:  73

Sonstiger Verkauf: 5

Einzelverkauf: 5

Freistücke: 10.599 davon Ausland:  14

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 246

Kurzfassung der Erhebungsmethode:
1.	Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung
2.	Grundgesamtheit: tvA 12.138 = 100 %
3.	Stichprobe: Totalerhebung
4.	Zielperson der Untersuchung: entfällt
5.	Zeitraum der Untersuchung: August 2023
6.	Durchführung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH
Die detaillierte Erhebungsmethode können Sie beim Verlag anfordern.

Print
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundesländern:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Vertrieb % Exemplare
Nielsen-Gebiet I
Schleswig-Holstein 2,5 305

Hamburg 2,7 330
Niedersachsen 8,4 1.021
Bremen 1,0 123
Nielsen-Gebiet II
Nordrhein-Westfalen 20,8 2.522
Nielsen-Gebiet IIIa
Hessen 8,8 1.063
Rheinland-Pfalz 4,9 589
Saarland 1,6 195
Nielsen-Gebiet IIIb
Baden-Württemberg 13,4 1.627
Nielsen-Gebiet IV
Bayern 15,9 1.935
Nielsen-Gebiet V
Berlin 4,6 561
Nielsen-Gebiet VI
Mecklenburg-Vorpommern 2,0 243
Brandenburg 2,9 354
Sachsen-Anhalt 2,4 296
Nielsen-Gebiet VII
Thüringen 2,5 307
Sachsen 4,7 565

Tatsächlich verbreitete Inlands-Auflage 99,2 12.036

Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 99,2 12.036

Ausland 0,8 102

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.138
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Print
Leser-Struktur-Analyse

Betriebliche Strukturdaten 

Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen /
Berufsgruppen

Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Fachplanungsbüros der Technischen Gebäudeausrüstung 42,4 4.974

Architektur- und Bauingenieurbüro 28,1 3.296

TGA Planungsabteilung von Industrie, Handel, Gewerbe 9,4 1.103

TGA Planungsabteilung der öffentlichen Hand 4,2 493

SHK Installationsbetriebe mit Planungsabteilung 2,9 340

TGA Anlagenbau 2,1 246

Handwerk 1,6 188

Forschung, Entwicklung, Hochschule 0,7 82

Sonstige, keine Angabe 8,6 1.009

100,0 11.731

Kurzfassung der Erhebungsmethode:

1.	 Methode: Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung – Stichproben-Erhebung
2.	 Grundgesamtheit: tvA 11.731 = 100 %
3.	 Stichprobe: 250 Interviews
4.	 Zielperson der Untersuchung: Hauptsächlicher Leser
5.	 Zeitraum der Untersuchung: 09. Februar bis 17. März 2017
6.	 Durchführung der Untersuchung: Kantar TNS, Media Research Bielefeld 
Die detaillierte Erhebungsmethode können Sie beim Verlag anfordern.

Betriebliche Strukturdaten

Größe der Wirtschaftseinheit nach Beschäftigten
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

  1-10 Beschäftigte 76,0 8.916

11-20 Beschäftigte 7,7 903

21-50 Beschäftigte 5,5 645

51 und mehr Beschäftigte 8,7 1.021

keine Angabe 2,1 246

100,0 11.731

Persönliche Strukturdaten

Position im Betrieb
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Inhaber/Mitarbeiter/Geschäftsführer 75,1 8.810

Bereichs-, Abteilungsleiter 9,9 1.162

technischer Angestellter 12,2 1.431

sonstiger Angestellter 2,8 328

100,0 11.731

Betriebliche Strukturdaten

Ausgeführte Planungsleistungen
Anteil der ermittelten Leser

% Projektion (ca.)

Energie/Solar 67,0 7.860

Heizungstechnik 66,9 7.848

Sanitärtechnik 66,8 7.836

Wasser/Abwassertechnik 65,3 7.660

Klima/Lüftungstechnik 64,7 7.590

Brandschutztechnik 64,2 7.531

Gebäudeautomation/MSR (Mess-, Steuer-, Regeltechnik) 54,1 6.346

Elektrotechnik/Sicherheitstechnik 45,7 5.361

Kältetechnik 45,4 5.326

Sicherheits-, Kommunikationstechnik 36,6 4.294

Aufzug-/Fördertechnik 29,4 3.449

Bauplanung allgemein 5,7 669

Küchen, Labortechnik 1,1 129

Mehrfachnennungen (100% = 11.731 Exemplare)
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Anzeigenpreise, Satzspiegel- und Anschnitt- (zuzüglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten) Format

Print
Preise, gültig ab 01.10.2023

* Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 500,00 €; ** Preiszuschlag bei Gestaltung durch den Verlag 250,00 €
Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Advertorial 1/1 Seite*
Advertorial 1/2 Seite**

� 6.670,00€
� 4.250,00€

Produkt-Highlight  �3.360,00€
�

Titelstory
Titelstory Messepreis �Ausgabe 1-2, 3, 4, 11 

(light + building, SHK+E, IFH, GET Nord) 

13.800,00€
17.250,00€

Titelseitenkombination
�Bestehend aus Titelseite und ½ Seite quer im Inhaltsverzeichnis

9.250,00 €

Anschnitt:
210 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.250,00 €

1/2 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.250,00 €

1/2 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 100 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.490,00 €

1/3 Seite, quer

Anschnitt:
148 x 210 mm

Preis (s/w bis 4c) 
4.290,00 €

Juniorpage

Anschnitt:
70 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.490,00 €

1/3 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 74 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.120,00 €

1/4 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.120,00 €

1/4 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
52 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
3.120,00 €

1/4 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 50 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.490,00 €

1/8 Seite, quer

Anschnitt:
100 x 74 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.490,00 €

1/8 Seite, Eckfeld

Anschnitt:
52 x 145 mm

Preis (s/w bis 4c) 
2.490,00 €

1/8 Seite, hoch

Anschnitt:
210 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
6.670,00 €

1/1 Seite

Anschnitt:
420 x 297 mm

Preis (s/w bis 4c) 
12.990,00 €

2/1 Seite

https://bauverlag.de/agb
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Zuschläge: 
Platzierung:	 2., 3. und 4. Umschlagseite� 890,00€
	 Bindende Platzierungsvorschriften:� 20% 
Farbe:	 Zuschlag je Sonderfarbe� 1.140,00€

	 Alle Zuschläge sind rabattierbar.

Rabatte:	� bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten  
(Insertionsjahr, Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

	  

	 Malstaffel		  Mengenstaffel
	 3 maliges Erscheinen	 3 %	 3 Seiten	 5 %
	 6 maliges Erscheinen	 5 %	 6 Seiten	 10 %
	 12 maliges Erscheinen	 10 %	 12 Seiten	 15 %
	 18 maliges Erscheinen	 15 %	 18 Seiten	 20 %
	 24 maliges Erscheinen	 20 %	 24 Seiten	 25 %

	 Crossmedia-Rabatt
	� Rabatte für Werbung print und online sowie crossmediale Kampagnen  

auf Anfrage.

	 Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Rubriken: 	 (nicht rabattierbar)
	 Stellenangebote s/w	 pro Höhe mm
		  (1 spaltig, 44 mm breit)� 6,20 €
	 Stellenangebote farbig	 pro Höhe mm
		  (1 spaltig, 44 mm breit)� 11,50 €
	 Stellengesuche s/w	 pro Höhe mm	             
		  (1 spaltig, 44 mm breit)� 3,50 €
	 Gelegenheitsanzeigen, 	 pro Höhe mm	             
	 An-/Verkauf s/w 	 (1 spaltig, 44 mm breit)�    6,20 €
		
	 Ab einem Print-Wert von 1.200,00 € steht Ihre Stellenanzeige auf  
	 www.tab.de 4 Wochen kostenfrei online.	  

	  
Sonderwerbeformen:	 Beihefter (Standmuster - Vorderseite/Rückseite - erforderlich!)
	 2-seitig� 5.030,00 €
	 4-seitig� 8.945,00 €
	 6-seitig� 13.335,00 €
	 8-seitig� 17.320,00 €
	 (weitere auf Anfrage)

	 Rabatt laut Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite
	� Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und 

307 mm Höhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern. Rohformat 
von Beiheftern: Beihefter: 216 x 307 mm, Kopfbeschnitt 7 mm 
Fußbeschnitt: 3mm, Beschnitt seitlich: je 3mm    
 
Beilagen (nicht rabattierbar)

	 lose eingelegt, maximale Größe 205 x 290 mm

	 Gewicht der Beilage� Preis ‰  
	 Vollbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke�  345,00 €   
	 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage)
	 Print-Teilbeilage bis 25 g und 2 mm Stärke�  395,00 €   
	 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage) 
 
	 Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Sektion 	           � 150,00 € 

	

Print
Preise, gültig ab 01.10.2023
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	 Beikleber� Preis ‰
	 Postkarte� 95,00 €
	 Warenprobe, sonstige Beikleber� auf Anfrage

	� Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht 
rabattierbar.

	 Benötigte Liefermenge:	 Gemäß Auftragsbestätigung
	 L�ieferanschrift:	 Print Media Group GmbH
		  Niederlassung Leimen 
		  Frau Tanja Sturm
 		  Gutenbergstraße 4
		  69181 Leimen
	 Liefervermerk:	 „Für tab Ausgabe …“

	 Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie 		
	 gerne von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir 	
	 Ihre individuellen Kundenwünsche.

Zahlungsbedingungen:	 Rechnungsnetto innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
	 USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bankverbindung:	 Bauverlag BV GmbH, Gütersloh
	 Sparkasse Gütersloh-Rietberg
	 IBAN: DE46 4785 0065 0018 0329 62
	 BIC: WELADED1GTL

	

Print
Preise, gültig ab 01.10.2023
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Print
Formate und technische Angaben

Zeitschriftenformat:	 �DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;  
		  unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)

Satzspiegel:	 188 mm breit x 270 mm hoch
		  4 Spalten à 45 mm

Druck- und Bindeverfahren:	 Offsetdruck (Bogen), Klebebindung

Datenübermittlung:	-  Übertragung per FTP:  auf Anfrage
		-   Per E-Mail (bis 10 MB):
		�     order.management@bauverlag.de

		  Bei größeren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
		  Alexandra Kaleja, Telefon: +49 5241 2151-5454

Datenformate:	� Bitte liefern Sie die Dateien in der Größe des Anzei­
genformats als PDF/X3 oder PDF/X4. Wir erwarten 
ein PDF mit eingebetteten Schriften, ausschließlich 
CMYK-Elementen und Bildern in einer Auflösung 
von 300 dpi. Anzeigen im Anschnittformat müssen 
mit 3 mm gefüllter Beschnittzugabe an allen Kanten 
angelegt sein. Eventuelle Beschnittzeichen müssen 
mit einem Abstand von mindestens 3 mm zum 
Nettoformat angelegt sein. Relevante Informationen 
müssen auf allen vier Seiten mindestens 3 mm vom 
Seitenrand entfernt stehen. Bei Buchung der 2. sowie 
3. Umschlagsseite ist ein Mindestabstand zum Bund 
von 8 mm einzuhalten. 

Farben:	� Der Farbmodus ist CMYK. Das Farbprofil ist ISO 
Coated v2 300%. Bei Verwendung von RGB-
Farben kommt es zu Farbdifferenzen.

Datenannahme/-archivierung:	� Alle Dateien, die an uns gesendet werden, müssen 
Kopien sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis 
zum jeweiligen Erscheinen des Heftes bei Ihnen 
gespeichert bleiben. Die Dokumente und Ver­
zeichnisse müssen eine eindeutige Auftrags- und 
Seitenbezeichnung haben. Vermeiden Sie in Ihren 
Dateinamen nach Möglichkeit Sonderzeichen, 
Leerzeichen und Umlaute. 
 
Daten werden archiviert, unveränderte Wieder­
holungen sind deshalb in der Regel möglich. Eine 
Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

Gewährleistung:	� Die Gewähr für Reproqualität und korrekte 
Datenübermittlung übernimmt der Auftraggeber. 
Auf die Anlieferung fehlerhafter Daten zurückzu­
führende Abweichungen stellen für den Auftrag­
geber keinen Grund zur Reklamation dar. Leichte 
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich 
des Druckverfahrens begründet.
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Mehrwert Print
Produkt-Highlight

Produkt-Highlight

Die Sonderwerbeform im tab Das Fachmedium der TGA-Branche

Leitsatz:
Hersteller von erstklassigen Produkten brauchen ein erstklassiges Präsentationsumfeld

•	 Aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeform
•	 Attraktives Seitenlayout
•	 Platzierung im passenden Themenumfeld

Buchen Sie ihr Produkt-Highlight:
•	 1/1 Seite farbig
•	 Mit großem Foto Hochformat (210 x 297 mm)
•	 Infotext und Kontaktdaten

Abwicklung:
Foto und Text stellen Sie uns zur Verfügung.
Wir bauen für Sie die Seite Produkt-Highlight auf.

Preis: 3.360 € zzgl. Mehrwertsteuer
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Mehrwert Print
Titelstory

tab Titelstory

– �Titelseitenbild (in Absprache mit der Redaktion, Logointegration möglich) 

– 1/1-Seite Anzeige in gleicher Ausgabe
– exklusiver Fachbeitrag im Heft und auf der Website
– redaktionelle Hinweise im Newsletter 
– 150 Exemplare zur eigenen Verwendung

Preisinformationen auf Seite 8
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DIE BESTENSETZEN AUF BESTE PUMPENTECHNIK

WÄHLEN SIE GRUNDFOS STOLZER PARTNER DES FACHHANDWERKS

Einfamilienhaus oder Bürogebäude? Ganz gleich, wohin Ihr nächster Auftrag Sie führt: Unsere Umwälzpumpen gehören zu den besten und

energieeffizientesten auf dem Markt – damit sind Sie für jeden Auftrag bestens gerüstet. In unserer ALPHA-Produktfamilie finden Sie für 

sämtliche Heizungsanwendungen in Wohngebäuden das richtige Modell. Und bei größeren Gebäuden können Sie stets auf die leistungs-

starken Produkte der MAGNA-Baureihe zurückgreifen. So erhalten Sie immer genau die Pumpe, die Sie für die optimale Installation benötigen.

Bester wird, wer bestens wählt.Erfahren Sie mehr auf grundfos.de/circulators

20200205_RZ_Anzeige_tab_Titelstory_A4.indd   1

20200205_RZ_Anzeige_tab_Titelstory_A4.indd   1

05.02.2020   12:22:03
05.02.2020   12:22:03

Die tab Titelstory ist eine exklusive Reportage über ein Projekt, das  
ausführlich vorgestellt und prominent auf der Titelseite angekündigt wird.

Was bietet Ihnen die tab Titelstory?

Kombiniert mit einem umfangreichen Werbepaket wird aus der  
tab Titelstory ein attraktives Kommunikationspaket.

Aktuelles » TGA für Klimaschutz
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Interview mit Mads Nipper, CEO Grundfos Holding A/S

tab: Herr Nipper, mittlerweile 
stellt niemand mehr die Frage 
nach dem Sinn der Digitalisie-
rung – es geht nurmehr darum, 
für wen welche Angebote und 
Lösungen einen nutz brin gen-
den Vorteil bieten. Wie unter-
scheidet Grundfos hier den 
Bedarf des TGA-Planers von 
anderen Zielgruppen?

Mads Nipper: Der TGA-Planer 
schätzt jegliche Unterstützung 
beim Engineering. Mit unseren 
iSolutions kann der Planer Lö-
sungen entwickeln, um die Ge-
bäudetechnik zu optimieren – mit 
intelligenten Pumpen, einer 
Cloud-Verbindung und digitalen 
Dienstleistungen. Das ermög-
licht eine Echtzeit-Überwachung 
und Fernsteuerung ebenso wie 
Fehlerprognosen und Systemop-
timierungen.

Digitalisierung und Nachhaltigkeit

Mads Nipper: „Es ist von entschei-dender Bedeutung, dass wir uns mit der Wasser- und Klimakrise befassen. Unser Planet und zukünftige Genera-tionen sind davon abhängig. Als ein Unternehmen, das in der Lage ist, eine wichtige Rolle zu spielen, sehen wir uns in der Pflicht zu handeln.“
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Vernetzung ist das absolute „Must have“ in der digitalen Transformation, deshalb sind die Anforderungen an die Intelligenz und die Konnektivität der Pumpen zentral wichtig. Analoge Pumpen und digitale Mehrwerte wachsen zum Vorteil des TGA-Planers zusammen.
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Beispielsweise eine Pumpe 
in kürzester Zeit in ein Bus-
System einzubinden und da-
mit in ein Anlagenkonzept zu 
integrieren – das ist Aufgabe 
von Systemintegratoren, die 
sich mit allen Fragen der EMSR 
(Elektrisches Messen, Steuern 
und Regeln) beschäftigen. Mit 
Hilfe eines EMSR-Auswahl-Tools 
auf unserer Website findet der 
Planer das für sein spezifisches 
Projekt passende Kommunika-
tions-Modul. Besonders attraktiv 
sind die kostenlos verfügbaren 
Funktionsblöcke für Siemens S7 
als Programmierbeispiel, mit 
denen der Engineering-Aufwand 
(Zeit!) deutlich sinkt.

Der Monteur oder Installateur 
schaut eher auf problemlose 
Installationsroutinen und di-
gitale Unterstützung bei den 
Services. „Grundfos Go“ ist als 
mobiles Fernbedien- und Dia-
gnosegerät so konzipiert, dass 
es mit allen unseren E-Pumpen 
kompatibel ist. Informationen 
wie Betriebspunkt, Drehzahl 
usw. sind als Live-Einspeisung 
abrufbar. Alarmmeldungen wer-
den mit eindeutigen Fehlercodes 
ausgeliefert – bei Wartungs- 
und Servicearbeiten liefert die 
protokollierte Pumpenhistorie 
wertvolle Hinweise.

tab: Sie haben in Bjerringbro 
ein „Digital Transformation 
Office“ geschaffen, wo rund 
200 Entwickler über neue Ge-
schäftsmodelle nachdenken. 
Welche Visionen gibt es da?

Mads Nipper: Digitalisierung 
hat am Ende des Tages das Ziel 
der „Operational Excellence“: 

Qualität und Effizienz auf Basis 
einer stabilen Prozessführung, 
verbunden mit Anlagenverfüg-
barkeit und Flexibilität. Dazu 
beschäftigen sich Top-Leute 
aus dem Konzern im „Digital 
Transformation Office“ mit netz-
werkfähigen Produkten und 
smarten Apps ebenso wie mit 
digitalen Auftrags- und Abwick-
lungsprozessen sowie digital 
unterstützten Services. 

Mit unserem Pumpen-Know-
how und dem Anlagen-Know-
how von Betreibern entwickeln 
wir so interessante technische 
Lösungen oder auch neuartige 
Geschäftsmodelle. Ein Beispiel: 
Unser interner Innovationspreis 
2019 ging an die Entwickler einer 
KI-Steuerung für Mischkreise in 
Gebäuden. Durch den Einsatz 
von Künstlicher Intelligenz, 
Sensoren und Daten aus dem 
Leitsystem von Gebäuden kann 
diese Steuerung den Energiever-
brauch des Gebäudes reduzieren, 
ohne den Benutzerkomfort zu 
beeinträchtigen. Wir sprechen 
hier von einem Einsparungs-
potential über 20 %! Das ist für 
den Planer ebenso interessant 
wie für den Facility Manager. 

Eine bereits heute zentrale 
Erkenntnis dabei: Alle Projekt-
partner müssen hergebrachte 
Management- und Entschei-
dungsstrukturen vergessen: 
Was der Kunde den Entwicklern 
heute ins Lastenheft schreibt, 
kann schon nach sechs Monaten 
Makulatur sein! Flexibilität und 
der Mut zu 80-%-Lösungen sind 
zwingend bei der Umsetzung 
der digitalen Transformation.

tab: Vernetzung ist die Basis 
des Gebäudes 4.0. Sie vernet-
zen sich mittlerweile auch 
mit Kooperationspartnern wie 
Siemens und Augury. Welche 
Strategie verfolgen Sie damit?

Mads Nipper: Rund um die di-
gitale Transformation ist es eine 
der größten Herausforderungen 
für große Unternehmen, dass sie 
immer versuchen, alles selbst 
zu machen. Wir hätten uns viel 
früher Fachwissen außerhalb 
von Grundfos beschaffen sollen. 
Denn wenn man einen Techno-
logiepartner ins Boot holt, hat 
man einen schnelleren Zugang 
zu neuen Technologien und kann 
sie besser nutzen.

Info
Die dänische Firma Grundfos ist mit rund 19.000 Mitarbei-tern und einem Jahresumsatz von rund 3,6 Mrd. € weltweit führend in der Herstellung von Pumpenlösungen unterwegs und gilt als ein Vorreiter im Bereich Wassertechnik. Wie stellt sich ein Großkonzern wie Grundfos den Herausforderungen der Zukunft im Bereich Umweltschutz und Digitalisierung? Die tab-Redaktion führte hierzu ein Interview mit dem CEO & Group President der Grundfos Holding Mads Nipper. 
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Vision von Mads Nipper, gesehen im „Digital Transformation Office“ in Bjer-ringbro. Mitarbeiter von Grundfos haben das per Unterschrift gegengezeichnet.
„Unser Ziel ist die cleverste und am intelligentesten umgesetzte digitale Transformation eines Industrieunternehmens. Und das so, dass Andere davon lernen können – und wir uns als globaler Marktführer profilieren, der entscheidend zur Lösung der weltweiten Wasser- und Klimaherausfor-derungen beiträgt.“
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Im Rahmen eines Pilotprojekts realisierten Grundfos und Siemens beim Unternehmen Danish Crown eine cloudbasierte Lösung für Condition Mo-nitoring (Zustandsüberwachung).
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Angesichts gemeinsamer Inte-
ressen und komplementären Lö-
sungen arbeiten wir mit Siemens 
gemeinsam auf das Ziel hin, den 
Energieverbrauch zu reduzieren. 
Siemens ist Spezialist in der 
Automatisierungstechnik, wir in 
der Pumpentechnik. Wir suchen 
nach Partnern, die uns mit deren 
Expertise ergänzen. Deshalb 
sind wir auch eine vielverspre-
chende Partnerschaft mit Augury 
eingegangen, einem führen- 
den Anbieter von Diagnose- 
lösungen für mechanische  
Anlagen, bei denen die KI- 
Technologie zum Einsatz kommt. 
Gemeinsam bieten wir unseren 
aktuellen und potentiellen Kun-
den durchgehende Diagnosen 
an und entwickeln zusam- 
men intelligente Diagnosefunk-
tionen für zukünftige Produkte. 
Mit unseren gemeinsamen  
Systemen können unsere Kun-
den die Zustandsüberwachung 
ihrer Pumpen verbessern, so 
dass sie ihre Anlagen voraus-
schauend warten und einen 
reibungslosen Betrieb sicher-
stellen können.

tab: Die Welt des Installateurs 
und des Planers bleibt natürlich 
prinzipiell analog – was dürfen 
die Kunden bei der Entwicklung 
der Hardware, der Pumpe an 
sich noch erwarten?

Mads Nipper: Jahr für Jahr in-
vestieren wir bis zu 5 % unseres 
Umsatzes in die Forschung und 
Entwicklung. Deshalb können 
wir immer wieder beispielge-
bende Produkte anbieten – für 
unsere Heizungsumwälzpumpen 
„Alpha2“, „Alpha3“ und „Ma-
gna3“ und zuletzt die Misch-
kreis-Komplettlösung „Mixit“ 
ist Grundfos bereits wiederholt 
als „Bestes Produkt des Jahres“ 
ausgezeichnet worden. 

Im Auftrag des F.A.Z.-Instituts 
hat das Wirtschaftsforschungs-
unternehmen Prognos 2019 eine 
Studie zum Thema „Deutsch-
lands Innovationsführer“ vor-
gelegt. Tausende Unternehmen 
wurden dazu unter die (Patent-) 

Lupe genommen, nur etwa 10 % 
genügten den Anforderungen der 
Prüfer. Auch Grundfos darf sich 
mit der Auszeichnung „Deutsch-
lands Innovationsführer“ schmü-
cken. Das ist eine tolle und ver-
diente Anerkennung für die 
Leistungen unserer F&E-Teams 
in der Materialforschung und 
Produktentwicklung. Sie sehen: 
Die Entwicklungen rund um 
die analoge Pumpe sind noch 
keinesfalls am Ende! 

Zudem entwickelt sich die 
analoge Grundfos-Pumpe neben 
den nach wie vor für uns wich-
tigen kleinen Umwälzpumpen zu 
immer größeren Leistungen – 
beispielsweise mit mehrstufigen 
Hochdruckpumpen der Baureihe 
„CR“ bis 240 m³/h oder in der 
Spitze mit bis zu 12.000 m³/h 
bei einstufigen Kreiselpumpen 
mit horizontal geteiltem Gehäuse 
(Split-case-Pumpen): Wir kön-
nen damit die Nachfrage nach 
Pumpenleistungen bedienen, die 
z.B. in großen Umkehrosmose- 
und Filtrationsanlagen oder in 
riesigen Wasserwerken oder 
sehr hohen Gebäuden gefordert 
werden.

tab: Das Angebot von Grundfos 
ist in den letzten Jahren stetig 
gewachsen – sowohl in neue 
Anwendungen als auch in neue 
Zielgruppen. Was können wir 
von Grundfos in dieser Hinsicht 
in nächster Zeit erwarten? 

Mads Nipper: Wir haben uns da-
für entschieden, ausgewählte Ge-
schäftsfelder zu priorisieren, in 
denen das Unternehmen bereits 
tätig ist bzw. eine realistische 
Chance hat, die Nummer 1 oder 
2 zu werden. Dafür ist Differen-
zierung durch Innovation die 
wichtigste Grundlage. Schmal-
spurlösungen zum niedrigsten 
Preis bringen uns jedoch nicht 
dorthin, wo wir hin wollen. Weil 
aber mit einem zunehmenden 
Kostendruck zu rechnen ist, sind 
kontinuierliche Verbesserungen 
und operative Exzellenz in allen 
Teilen der Wertschöpfungskette 
einfach eine Notwendigkeit, um 

in Innovation und langfristige 
Differenzierung investieren 
zu können. Klare Priorität hat 
die Anwendung und nicht das 
Produkt – wir sind davon über-
zeugt, dass systemübergreifende 
kundenorientierte Lösungen 
und Optimierungen an Gewicht 
und Wert gewinnen werden. 
Das bedeutet selbstverständlich 
keineswegs die Abkehr vom 
Qualitätsprodukt – zuverlässige, 
effiziente und standfeste Pum-
pen zählen zu den wichtigsten 
Stärken und Erfolgsfaktoren von 
Grundfos. Aber im Hinblick auf 

die zukünftige Wertschöpfung 
für unsere Hauptkunden wird 
der Schwerpunkt auf dem Erfolg 
auf Anwendungsebene liegen.

Unsere Strategie für 2025 
wird gerade eingeführt. Neu 
ist ein noch stärkerer Fokus auf 
Nachhaltigkeit, die Konzentra-
tion auf Geschäfte rund um die 
Wasseraufbereitung und digi-
tale Lösungen. Und wir leisten 
Pio nierarbeit bei der Lösung 
der weltweiten Wasser- und 
Klimaherausforderungen sowie 
zur Verbesserung der Lebens-
qualität der Menschen.
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tab: Energieeffizienz ist ein 

wichtiges Stellrad in Sachen 

Klimawende. Grundfos hat sich 

dafür schon seit Jahren inten-

siv stark gemacht. Welches 

Potential bietet sich da noch?

Mads Nipper: Wir haben bei 

einer Reihe von Pumpen be-

reits eine so ausgezeichnete 

Energieeffizienz erreicht, dass 

weitere Wirkungsgradverbesse-

rungen beim Motor oder bei der 

Hydraulik an natürliche Grenzen 

stoßen.
Das weitaus größte Effizienz-

potential liegt im Bestand. Bei 

Gebäuden macht der Betrieb 

von Umwälzpumpen, die pro 

Jahr meist auf mehrere Tau-

send Betriebsstunden kommen, 

einen beträchtlichen Teil der 

Energiekosten aus. Um Ener-

gieverschwender im Bestand zu 

identifizieren und das tatsäch-

liche Einsparpotential genau 

zu beziffern, bieten wir eine 

Pumpenauditierung für die An-

lagenoptimierung an. Kernbe-

standteil ist eine vergleichende 

LCC-(Life Cycle Costs-)Analyse, 

bei der die Lebenszykluskosten 

von Bestands- und Austausch-

pumpen gegenübergestellt und 

Amortisationszeiten für den 

Austausch berechnet werden. 

Je nach Bestand, Größe und 

Komplexität der Anlage stehen 

dabei unterschiedliche Tools 

zur Verfügung. Die genaue Er-

mittlung von Belastungsprofilen 

hilft außerdem, mit geeigneten 

Pumpenkonzepten das Ausfall-

risiko zu minimieren. In jedem 

Fall ist das Pump Audit ein ent-

scheidender Schritt, eine Anlage 

energetisch zu optimieren und 

Betriebskosten nachhaltig zu 

senken.
Die Rolle von Pumpen im 

Kampf gegen den Klimawandel 

ist sehr konkret mit der Einspa-

rung von Energie und Wasser 

verbunden: Pumpen sind für 

10 % des weltweiten Gesamtver-

brauchs an elektrischer Energie 

verantwortlich und bis zu 90 % 

der Pumpen sind ineffizient – mit 

energieeffizienteren Pumpen-

lösungen kann der elektrische 

Energieverbrauch um 4 Prozent-

punkte reduziert werden. Und 

da zur Energieerzeugung im-

mer auch Wasser benötigt wird, 

könnten mit energieeffizienten 

Pumpen erstaunliche 2 Mrd. m3 

Frischwasser eingespart werden. 

Das ist etwa das Achtfache des 

jährlichen Wasserverbrauchs 

von Dänemark.

tab: Grundfos stellt sich auch 

ethischen Fragen, unterstützt 

u.a. UN-Ziele für eine nachhal-

tige Entwicklung. Wie kommt 

ein Maschinenbauer zu einem 

solchen Engagement?

Mads Nipper: Nachhaltigkeit 

gewinnt als gesellschaftliches 

Thema massiv an Bedeutung. 

Grundfos hat das Thema bereits 

früh aufgegriffen: Seit 2002 

unterstützen wir die Global-

Compact-Initiative der Vereinten 

Nationen und werden dies auch 

weiterhin tun. Dabei konzen-

trieren wir uns insbesondere 

auf das Erreichen der Ziele für 

nachhaltige Entwicklung Nr. 6 

(Wasser und sanitäre Anlagen) 

und Nr. 13 (Klimawandel). Wir 

sind überzeugt, hier einen ech-

ten Beitrag leisten zu können.

Wir glauben an die Idee von 

Nachhaltigkeit und sind fest 

davon überzeugt, dass in Zu-

kunft jedes Unternehmen von 

Kunden und Betreibern an seinen 

Nachhaltigkeitszielen gemessen 

werden wird.

tab: Wasser ist der zweite 

Schwerpunkt auf Ihrer Nach-

haltigkeitsagenda. Was kann 

Grundfos auf lange Sicht be-

wirken – für das Unternehmen 

und für die Welt?

Mads Nipper: Die Vereinten 

Nationen sehen – auch als Folge 

des globalen Klimawandels – die 

Bereitstellung von sauberem 

Wasser als zentrale Herausfor-

derung des 21. Jahrhunderts. 

Nicht nur die Wasserwirtschaft, 

auch die Zivilgesellschaft er-

wartet von der Industrie, dazu 

Lösungskonzepte anzubieten. 

Für einen Pumpenhersteller 

bedeutet das: Er muss mehr 

bieten als nur Pumpen. Indus-

trielle Ökologie und eine globale 

Wirtschaftsethik sind gefragt. 

Wir brauchen einen anderen 

Mindset in Sachen Wasser, ins-

besondere hinsichtlich dessen 

finanziellen Werts. Buchstäblich 

alle müssen hier eine aktive 

Rolle übernehmen: Die Politik 

(beispielsweise durch Festlegung 

von Grenzwerten für Leckagen), 

die Kommunen (beispielsweise 

durch Umsetzung der bereits 

verfügbaren wasser- und ener-

gie effizienten Lösungen), die 

Unternehmen (sie müssen u.a. 

Lösungen zur Wasserwiederver-

wendung Vorrang einräumen). 

Und wir alle, als Gemeinschaft, 

müssen bereit sein, einen fairen 

Preis für Wasser zu zahlen.

tab: Schließen wir doch das 

Interview mit einem Appell 

von Ihnen an die Akteure der 

TGA-Branche zum Thema Kli-

maschutz!

Mads Nipper: Seit 2005 berech-

nen wir die Stromeinsparungen, 

die zurückzuführen sind auf alle 

in der EU von uns installierten 

hocheffizienten Umwälzpumpen. 

2018 haben wir 7,9 Mrd. kWh 

eingespart, das entspricht dem 

jährlichen Stromverbrauch von 

4,8 Mio. Einwohnern der EU. Das 

zeigt doch eindrucksvoll, wel-

chen Beitrag die TGA-Branche 

allein mit der richtigen Wahl 

der Pumpe zum Klimaschutz 

beizusteuern vermag!

Mads Nipper: „Wasser für die Welt, innovative digitale Lösungen und ein 

noch stärkerer Fokus auf Nachhaltigkeit sind die Prioritäten unserer neuen 

Strategie 2025.“
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Im Jahr 2018 haben fast eine  Million 

Menschen in Subsahara-Afrika Zu-

gang zu sauberem Trinkwasser erhal-

ten – durch die Arbeit, die Grundfos 

im Rahmen der Zusammenarbeit mit 

World Vision leistet.Fo
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Jetzt anmelden!
registration.daikin.eu/lac-2020.daikin-veranstaltung.de/

Leading Air

Kommen Sie zur Leading Air Convention 2020, 

dem Event für die Kälte- und Klimabranche

Planend gestalten. 
Gestaltend planen.

Auf der diesjährigen DAIKIN Leading Air Convention 

erfahren Sie, wie ein Projekt von der Planung bis 

zur Abnahme optimiert werden kann. Informieren 

Sie sich durch zahlreiche Einzelvorträge in unseren 

fünf Fachforen über Themen wie: Projekt vorstellung 

des Neubaus der Nexen Tire Zentrale durch den 

zuständigen Generalübernehmer TAKENAKA, 

Brandschutz, Energie aus Abwasser und Aktuelles 

zum Gebäudeenergie- & Klima schutzgesetz.

Erleben Sie zudem Prof. Dr. Dr. Franz-Josef 

Radermacher. Er setzt sich für eine gerechte und 

nachhaltige Gestaltung der Globalisierung ein, 

wie sie durch eine weltweite ökosoziale Marktwirt-

schaft erreicht werden kann. Seine Thesen zielen 

auf einen Mittelweg zwischen Planwirtschaft 

und Markt fundamentalismus. Sie knüpfen an die 

Erfolge der sozialen Marktwirtschaft an und be-

fassen sich konsequent mit Umwelt-, Klima- und 

Ressourcenschutz. 

Freuen Sie sich auch auf die diesjährige Podiums-

dis  kus sion, die sich mit dem Thema „Planend ge-

stalten. Gestaltend planen. Warum sich Gegensätze 

anziehen sollten” befassen wird.

Seien Sie dabei und nutzen Sie die Chance, aktiv

an der Branchenentwicklung mitzuwirken!

Davon können Sie profitieren:
 › Eindrucksvolle Referenzprojekte

 › Beste Kontaktmöglichkeiten
 › Inspirierende Atmosphäre
 › Erstklassige Referenten

Unser Medienpartner 2020:

Oben: DAIKIN Leading Air Convention im Estrel Hotel, Berlin

Unten links: Prof. Dr. Dr. Franz-Josef Radermacher, Experte für Globalisierung und Klimaschutz

Unten rechts: Ausstellerkojen im Netzwerk-Bereich 

Vom 22. bis 
23. April 2020 
Estrel Hotel 

Berlin
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www.tab.de
�Immer mehr Fachingenieure nutzen das Internet für ihre tägliche Arbeit. www.tab.de ergänzt die 
Kernkompetenz der Printausgabe und bietet dem Leser eine zusätzliche interaktive Komponente mit 
hohem Nutzwert. Wie in der Printausgabe stehen beim Onlineauftritt der tab Das Fachmedium der 
TGA-Branche praktische Informationen für die tägliche Arbeit der Fachingenieurinnen im Vordergrund. 
Diese erhält er kompetent, fokussiert und praxisorientiert. Gemeinsam mit der tab Das Fachmedium  
der TGA-Branche und dem tab-Newsletter bildet www.tab.de eine zielgruppenaffiene Plattform, die 
Werbetreibenden crossmediale Synergien für ihre Werbekampagne bietet.

tab Newsletter 
Der tab Newsletter informiert per E-Mail Fachingenieurinnen und Fachingenieure der Technischen 
Gebäudeausrüstung über Neuigkeiten in der Branche sowie TOP-Themen der aktuellen Heftausgaben.  
Pro Monat gibt es zwei bis vier Newsletter, einer davon mit einem Themenschwerpunkt.

Page
Impressions

Visits

32.217 pro Monat

Newsletter
Kontakte

4.865 Ø Empfänger 

46.589 pro Monat
+25% Zuwachs im Jahr

Unique
User

17.374 User

Website
Porträt

Quelle für Page Impressions und Visits: IVW, für Unique User: Google Analytics/Eigenangabe; Quelle Newsletter: Inxmail/Eigenangabe; Durchschnitt pro Monat Juli 2022 bis Juni 2023
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Zugriffskontrolle:	

Website
Nutzungsdaten

Quelle für Page Impressions und Visits: IVW, für Unique User: Google Analytics/Eigenangabe
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Website
Preise und Formate

Fullsize Banner

Größe (B x H): 
468 x 60 px

658,00 €

Skyscraper

Größe (B x H): 
120 x 600 px

980,00 €

Wide Skyscraper

Größe (B x H): 
160 x 600 px

1.148,00 €

Half Page

Größe (B x H): 
300 x 600 px

1.309,00 €

Superbanner

Größe (B x H):
 728 x 90 px

819,00 €

Medium Rectangle

Größe (B x H): 
300 x 250 px

1.148,00 €

Layer Ad

Größe (B x H): 
400 x 400 px

Auf Anfrage

Ad Bundle

- Fullsize Banner
- Skyscraper
- Medium Rectangle

980,00 €

Alle Online-Werbeformen sind auch exklusiv buchbar. Preise, Verfügbarkeiten und weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer/Agenturprovision: 15 %. 
Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Preise und Werbeformen (Preis für 28 Tage / 4 Wochen):

Werbeform Platzierung Format (Pixel, Breite x Höhe) Preis in €/4 Wochen
Skyscraper sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 120 x 600 1.064,00

Wide Skyscraper sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 160 x 600 1.225,00
Half Page sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 300 x 600 1.393,00 

Billboard Website ohne Startseite, in Rotation mit max. 2 weiteren 970 x 250 1.638,00
Expandable Wallpaper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 + 120 x 600 (300 x 600) 1.638,00

Stellenangebot im TGA-Stellenmarkt individuell 1.200,00
Microsite eigene Navigation innerhalb der Website,

Laufzeit 12 Wochen
individuell 10.500,00 

OnlinePLUS Ergänzung eines bestehenden Online-Beitrags/Advertorials Fotos, Videos, PDFs 1.225,00

Wallpaper

Größe (B x H): 
728 x 90 px + 120 x 600 px

1.477,00 €

https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate:	 JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
	 Größe: max. 100 kB je Werbeform 
 
	 Bitte liefern Sie bei den Online Werbeformen zusätzlich ein Medium
	 Rectangle an, um die mobile Ausspielung gewährleisten zu können.

	� Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal­
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,

	 Bilder, Flash, etc.).

	

	 Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und 
	 Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Lieferadresse:	� Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an 
	 order.management@bauverlag.de

Lieferfrist:	 7 Werktage vor Kampangenbeginn
	� Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For­

mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewähr­
leisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen ansonsten 
nicht zu unseren Lasten.

	 Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
	 – belegte Site
	 – Kundenname
	 – Auftragsnummer
	 – Ziel-URL
	 – Buchungszeitraum
	 – Werbeformat
	 – Motivname
	 – Ansprechpartner für Rückfragen
 

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entnehmen Sie bitte unserem Da-
tenblatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Website
Technische Angaben

Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
12 Wochen	   5 %
26 Wochen	 10 %
52 Wochen	 15 %

Sonderwerbeformen:		   
Zusatzoptionen
Wallpaper: farbiger, klickbarer Hintergrund 
30% Aufschlag

Informationen zu weiteren Online-Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne von uns.  
Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir Ihre individuellen Kundenwünsche.

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Newsletter
Terminplan und Nutzungsdaten

Newsletter 
Erscheinungs-

termin
Buchungs-

schluss
Themen Messen/Events

tab-NL 1 18.01.2024 09.01.2024

tab-NL 2 01.02.2024 23.01.2024 GEBÄUDEAUTO-
MATION

tab-NL 3 15.02.2024 06.02.2024 DIGITALBAU KÖLN, 
20.-22.02.

tab-NL 4 22.02.2024 13.02.2024 LÜFTUNG / 
KLIMA

tab-NL 5 29.02.2024 20.02.2024 LIGHT + BUILDING 
FRANKFURT,  
03.-08.03.

tab-NL 6 07.03.2024 27.02.2024

tab-NL 7 14.03.2024 05.03.2024 SHK+E ESSEN,  
19.-22.03.

tab-NL 8 21.03.2024 12.03.2024

tab-NL 9 11.04.2024 02.04.2024

tab-NL 10 18.04.2024 09.04.2024 IFH NÜRNBERG, 
23.-26.4.

tab-NL 11 25.04.2024 16.04.2024

tab-NL 12 02.05.2024 22.04.2024

tab-NL 13 10.05.2024 29.04.2024

tab-NL 14 16.05.2024 06.05.2024 SOFTWARE

tab-NL 15 23.05.2024 13.05.2024

tab-NL 16 06.06.2024 27.05.2024

tab-NL 17 13.06.2024 04.06.2024 THE SMARTER E 
EUROPE MÜNCHEN, 

19.-21.06.
tab-NL 18 20.06.2024 11.06.2024 FEUERTRUTZ  

NÜRNBERG,  
26.-28.06.

tab-NL 19 11.07.2024 02.07.2024

tab-NL 20 25.07.2024 16.07.2024

Empfänger:
Fachingenieurinnen und Fachingenieure der Technischen Gebäudeausrüstung

Verbreitung:
4.865 Empfänger
Öffnungsrate netto: 21,8 %
(Quelle: Inxmail, Durchschnitt pro Monat Juli 2022 bis Juni 2023)

Newsletter 
Erscheinungs-

termin
Buchungs-

schluss
Themen Messen/Events

tab-NL 21 08.08.2024 30.07.2024

tab-NL 22 22.08.2024 13.08.2024 SANITÄR

tab-NL 23 05.09.2024 27.08.2024

tab-NL 24 12.09.2024 03.09.2024 SECURITY ESSEN,
17.-20.09.

tab-NL 25 19.09.2024 10.09.2024

tab-NL 26 26.09.2024 17.09.2024

tab-NL 27 02.10.2024 23.09.2024 CHILLVENTA  
NÜRNBERG, 
08.-10.10.

tab-NL 28 10.10.2024 30.09.2024

tab-NL 29 17.10.2024 08.10.2024 IT-SICHERHEIT

tab-NL 30 24.10.2024 15.10.2024

tab-NL 31 31.10.2024 22.10.2024 ELEKTRO

tab-NL 32 07.11.2024 28.10.2024

tab-NL 33 14.11.2024 05.11.2024 GET NORD 
HAMBURG, 
21.-23.11.

tab-NL 34 21.11.2024 12.11.2024

tab-NL 35 05.12.2024 26.11.2024 HEIZUNG

tab-NL 36 19.12.2024 10.12.2024
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Format:
468 x 60 px

Platzierung:
im Content

Preis:
525,00 €

Format:
120 x 600 px

Platzierung:
rechts neben 
dem Content

Preis:
660,00 €

Format:
160 x 600 px

Platzierung:
rechts neben  
dem Content

Preis:
790,00 €

- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen 
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
660,00 €

- Überschrift bis 50 Zeichen
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel) 

Platzierung:
im Content

Preis:
660,00 €

Format:
300 x 250 px

Platzierung:
im Content

Preis:
790,00 €

- bis zu 4 Textanzeigen
- 3 Fullsize Banner  
- 1 Skyscraper

Platzierung:
im Content, exklusiv

Preis:
4.875,00 €

- 1. Textanzeige im Newsletter
- Überschrift bis 50 Zeichen 
- Text bis 500 Zeichen
- 1 Foto (275 x 255 Pixel)

Platzierung:
im Content

Preis:
790,00 €

Alle Preise zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Agenturprovision: 15 %. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: https://bauverlag.de/agb

Preise und Werbeformen:

Newsletter
Preise und Formate

Stellenangebot

TextanzeigeTextanzeige Premium

SkyscraperFullsize Banner

Medium Rectangle

Wide Skyscraper

Newsletter Takeover Rabatte: 
bei Abnahme innerhalb von  
12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel
3 Schaltungen	   5 %
6 Schaltungen	 10 %
12 Schaltungen	 15 %

https://bauverlag.de/agb
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Dateiformate:	 JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen) 
 
 
	

 

Format des Newsletters:	 HTML oder Text

Lieferadresse:	� Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an  
order.management@bauverlag.de

Lieferfrist:	 7 Werktage vor Kampagnenbeginn.
	� Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend 

Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der 
Kampagne zu gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete 
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

	� Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta­
Informationen:

	 – belegter Newsletter
	 – Kundenname
	 – Auftragsnummer
	 – Klick-URL
	 – Ansprechpartner für Rückfragen

	 Sie erhalten eine Auswertung der Empfänger,
	 Öffnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.

Die detailierten technischen Spezifikationen für alle  
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem 
Datenblatt unter  
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf. 

Newsletter
Technische Angaben

http://www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf
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Online-Advertorial
Zeigen Sie unseren Usern Ihre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre 
Problemlösungsfähigkeiten unter Beweis oder erklären Sie ausführlich die Vorteile 
Ihres Produktes – die Anlässe für ein Online-Advertorial können vielfältig sein. 
Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wöchigem Kommunika­
tionspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

• �dauerhafter Online-Beitrag auf www.tab.de 
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin über die Suche auffindbar)

• �redaktioneller Teaser auf der Startseite mit Verlinkung auf den Online-Beitrag 
(nach Verfügbarkeit)

• �Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser  
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

• Textanzeige im tab Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag 
• �beworbener Facebook-Post über die Facebook-Fanpage  

der tab mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

Preis: 2.898,00 € zzgl. MwSt.
(Preis für 28 Tage / 4 Wochen)

Mehrwert Digital
Online-Advertorial
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Whitepaper

Veröffentlichen Sie Ihre neutral gehaltenen, fachlich fundierten Informationen zu 
einem für die Zielgruppe interessanten Thema in einem nutzwertigen Whitepaper 
auf www.tab.de. Interessierte User erhalten das Whitepaper gegen Abgabe ihrer 
Kontaktdaten.

Sie erhalten von uns in enger Abstimmung mit Ihnen folgende Leistungen:

• Landingpage inkl. Registrierungsformular

• Werbeteaser über unsere Medienkanäle Website, Newsletter und Social Media

• Lieferung der Leads (datenschutzkonform)

Laufzeit: 8 bis 12 Wochen (variabel, nach Absprache)

Preis: auf Anfrage

Mehrwert Digital
Leadgenerierung mit Whitepaper

Landingpage

Registrierungs-
formular

Whitepaper bestellen

WHITEPAPERWHITEPAPER
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MEDIENMEDIEN

Verlinkung im E-Paper

Steigern Sie die Effektivität Ihrer Werbekampagne  
durch Verlinkung Ihrer Anzeige in unserem E-Paper  
(epaper.tab.de). 

Die Verlinkung von Anzeigen im E-Paper bietet folgende 
Vorteile:

• �Interaktivität: Leser können direkt auf Anzeigen klicken, 
um weitere Informationen zu erhalten oder Produkte 
online zu kaufen.

• �Verbesserte Nutzererfahrung: Leser erhalten direkten 
Zugang zu relevanten Inhalten oder Produkten.

• �Erweiterter Informationsgehalt: Anzeigen können 
durch Verlinkungen zusätzliche Informationen oder 
Medien auf Webseiten bereitstellen

Preis: 390,00 €

Mehrwert Digital
Verlinkung im E-Paper

E-PAPERE-PAPER

WEBSITEWEBSITE

LANDINGPAGELANDINGPAGE

Verlinkte 
Anzeige

Verlinkung
beispielsweise

auf
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Unsere Kommunikationspakete kombinieren – abgestimmt auf Ihr Kommunikationsziel – passende 
Werbemaßnahmen miteinander, damit Ihre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schnüren wir für Sie gerne auf Anfrage.

Halfpage Ad auf 
www.tab.de

Laufzeit 4 Wochen 
Preis: 2.600,10 € zzgl. MwSt. 

Laufzeit 4 Wochen
Preis: 6.658,20 € zzgl. MwSt. 

Wide Skyscraper in 2  
tab Newslettern

Online-Advertorial auf 
www.tab.de
(Leistungen s. vorherige Seite)

1/2 Seite Advertorial oder 
Anzeige in der Printausgabe 
von tab

Branding-Paket Online Produktwerbung-Paket Crossmedia

Mehrwert Digital
Kommunikationspakete
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Kontakte
Verlag, Redaktion, Stellenmarkt

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Michael Voss
Herausgeber und Geschäftsführer
Telefon: +49 5241 2151-5511
E-Mail: michael.voss@bauverlag.de

Markus Münzfeld
Leiter TGA-Redaktionen / Chefredakteur TAB 
Telefon: +49 5241 2151-3232
E-Mail: markus.muenzfeld@bauverlag.de

Elke Stempien
Redaktionsbüro 
Telefon: +49 5241 2151-8787
E-Mail: elke.stempien@bauverlag.de

Dr. Uwe Bolz,
Redakteur TAB
Telefon: +49 5241 2151-1188
E-Mail: uwe.bolz@bauverlag.de

Dittmar Koop
Redakteur TAB
Telefon: +49 5241 2151-3838
E-Mail: dittmar.koop@bauverlag.de

Bärbel Ellermann
Head of Telesales & Job Market
Telefon: +49 5241 2151-1919
E-Mail: baerbel.ellermann@bauverlag.de

Christiane Klose
Stellenmarkt Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 

Denise Spindelndreier
Stellenmarkt Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-3000
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de 



26Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Kontakte
Sales

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Christian Berger
Senior Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-7878
E-Mail: christian.berger@bauverlag.de 

Ariane Ewers-Busche
Sales Manager
Telefon: +49 5241 2151-3737
E-Mail: ariane.ewers-busche@bauverlag.de

Bernd Fenske
Key Account Manager
Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Simon Fahr
Senior Sales Manager
Telefon: +49 8362 5054-990
E-Mail: s.fahr@strobelmediagroup.de 

Andreas Kirchgessner
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-4411
E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Lutz Krampitz
Senior Sales Manager
Telefon: +49 203 4568-266
E-Mail: l.krampitz@strobelmediagroup.de 

Erdal Top
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 2151-3344
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de

Uwe Sommerfeld
Senior Sales Manager
Telefon: +49 3328 3090-566
E-Mail: u.sommerfeld@strobelmediagroup.de 

Axel Gase-Jochens
Head of Digital Sales 
Telefon: +49 5241 2151-2727
E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Alexandra Kaleja
Sales Service Manager
Telefon: +49 5241 2151-5454
E-Mail: alexandra.kaleja@bauverlag.de 
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Unsere Marken
Übersicht

https://www.at-minerals.com/de/
https://www.bauhandwerk.de/
https://www.bundesbaublatt.de/
https://www.bft-international.com/de
http://www.bsbrandschutz.de
https://www.computer-spezial.de/
https://www.bauwelt.de
https://www.dach-holzbau.de
https://www.dbz.de
https://www.facility-management.de
https://www.kka-online.info
https://www.metallbau-magazin.de/
https://www.recovery-worldwide.com/de
https://www.shk-profi.de
https://www.tab.de
https://www.this-magazin.de/
https://www.tunnel-online.info
https://www.zi-online.info
http://zkg.de

